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Asslamualaikum Wr.Wb.  
 Segala puji bagimu hanya padamu ya allah, terimakasih 
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 Untuk saudara kandungku, 
“Ka sugian dan ka alpiannor yang tersayang terimakasih atas 
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penulis miliki. 
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pembimbing II, yang telah banyak memberikan bimbingan dan petunjuk 
serta koreksi dalam rangka menyelesaikan penyusunan skripsi ini. 
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